Uchwata Nr .................
Rady Miejskiej w Drezdenku
zdnia......cceeueennn roku

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen

Na podstawie art. 37a ust 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2018 r., poz. 1945 ze zm.) oraz w zwigzku z uchwatg nr XIIl/107/2015 Rady
Miejskiej w Drezdenku z dnia 28 pazdziernika 2015 r. w sprawie przygotowania przez Burmistrza
Drezdenka projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, Rada Miejska w Drezdenku uchwala co
nastepuje:

§1
1. Uchwala sie ,Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen” zwane dalej ,uchwatg”.
2. Integralng czescig uchwaty sa:
1) zatgcznik nr 1.1 — rysunek w skali 1:25:000 okreslajacy granice obszaréw gminy — stref,
w ktorych obowigzujg rézne regulacje uchwaty;
2) zatacznikinr1.2,1.3,1.4,15,1.6,1.7,1.8,1.9,1.10,1.11,1.12,1.13,1.14, 1.15, 1.16, 1.17,
1.18, 1.19 — rysunki w skali 1:5:000 — powiekszenia obszaréw objetych strefami A i B;
3) zatgczniki nr 2.1, 2.2, 2.3 — tabele z ustaleniami szczegdtowymi w zakresie lokalizacji
szyldow;
4) zatgcznikinr 3.1, 3.2, 3.3 — tabele z ustaleniami szczegétowymi w zakresie lokalizacji reklam
innych niz szyldy;
5) zatgcznik nr 5 — rozstrzygniecie Rady Miejskiej w Drezdenku o sposobie rozpatrzenia uwag
whniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty.

§2 Na obszarze gminy Drezdenko wyznacza sie nastepujgce strefy, oznaczone na rysunku, w ktorych
obowigzujg rézne regulacje uchwaty:
1) strefa A — obszar zespotu urbanistyczno — krajobrazowego miasta Drezdenka;
2) strefa B — obszar zurbanizowany w granicach administracyjnych miasta Drezdenka z
wytgczeniem strefy A oraz obszary intensywnej urbanizacji wsi;
3) strefa C — obszar ekstensywnej urbanizacji wsi, tereny lasoéw, tereny rolnicze oraz inne
tereny nie wtgczone do stref Ai B.

§3 Celem uchwaly jest:

1) ustalenie zasad i warunkéw sytuowania na terenie gminy Drezdenko obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, z jakich mogg byc¢
wykonane;

2) ochrona istniejgcej struktury przestrzennej, w szczegdlnosci obszaru zespotu urbanistyczno
— krajobrazowego miasta Drezdenka;

3) ustalenie preferencji dla lokalizacji szyldéw wzgledem innych reklam w celu czytelnego
oznaczenia przedsiebiorcow w miejscu wykonywania dziatalnosci;

4) umozliwienie oznakowania drogi dojazdu do przedsiebiorcéw w sposéb uporzadkowany
i minimalnie ingerujacy w przestrzen publiczng;

5) umozliwienie lokalizacji reklam innych niz szyldy w miejscach, gdzie prowadzona jest
dziatalnos$¢ ustugowa na duzej powierzchni uzytkowej;

6) ujednolicenie kolorystyki i materiatdw obiektéw matej architektury, w szczegdlnosci mebli
miejskich;

7) ujednolicenie kolorystyki, materiatéw i gabarytéw ogrodzen.

§4

1. Ustalenia uchwaty podzielone sg na ustalenia ogdlne i ustalenia szczegétowe dotyczgce odrebnie:
1) obiektéw matej architektury;
2) ogrodzen;
3) szyldow;



4) tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych innych niz szyldy.

2. Uchwata okresla formy reklam, w tym szyldéw dopuszczonych do lokalizacji na terenie gminy, a opis
poszczegdlnych form znajduje sie w § 5.

3. Zgodnie z ustawg o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym szyld jest odmiang reklamy,
stad okreslone w uchwale formy reklam odnoszg sie zaréwno do szyldow jaki i innych rodzajow
reklam.

4. Uchwata okreéla:

1) gdzie mozna lokalizowa¢ wytacznie szyldy, a gdzie dopuszczone sg inne rodzaje reklam;

2) terminy i sposob dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty szyldéw i innych
reklam do zapiséw uchwaty;

3) terminy i sposob dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty obiektdéw matej
architektury do zapiséw uchwaty;

4) terminy i spos6b dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzen do
zapiséw uchwaty.

§5 Uzyte w uchwale okreslenia oznaczaja:

1) baner reklamowy - tablica reklamowa Ilub urzgdzenie reklamowe o jednostronnej
powierzchni ekspozycyjnej, wykonana na tkaninie, miekkim tworzywie sztucznym, na folii,
PCV, mocowang na krawedziach;

2) billboard — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o powierzchni ekspozycyjnej
w uktadzie poziomym jednostronnej lub dwustronnej, montowanej na stupie lub stupach
trwale zwigzanych z gruntem o wysokosci sytuowania dolnej krawedzi powierzchni
ekspozycyjnej minimum 2,5 m n.p.t.;

3) citylight - podswietlone urzgdzenie reklamowe w postaci oszklonej (przezroczyste szkio,
tworzywo sztuczne), pionowej gabloty ekspozycyjnej o maksymalnej powierzchni
ekspozycyjnej 2,2 m? i wysokosci z konstrukcjg do 2,7 m;

4) ekspozytor — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe w postaci nietrwale zwigzanej z
gruntem formy przestrzennej, przeznaczone do czasowej promocji, balony, flagi, powtoki
pneumatyczne, namioty, stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, projekcje,
transparenty, sterowce itp.;

5) flaga reklamowa — urzadzenie reklamowe w postaci tkaniny zawieszonej na stupie, przy
czym na fladze reklamowej moze znajdowac¢ sie wytgcznie logo, logotyp;

6) gablota reklamowa — urzgdzenie reklamowe w postaci oszklonej gabloty (przezroczyste
szkto, tworzywo sztuczne), stuzgce do wystawiania eksponatéw, towaréw oraz
zamieszczania reklamy lub informacji, lokalizowane na elewacji budynku;

7) kaseton reklamowy — urzadzenie reklamowe w postaci zamknietej konstrukcji z licem
wykonanym z trwatego i sztywnego materiatu, z widniejgcg na nim, na state naniesiong
reklama, posiadajgce wewnetrzne zrodto Swiatta;

8) logo, logotyp — odpowiednio symbol graficzny lub napis i symbol graficzny, stanowigcy
element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzgcego dziatalno$¢ gospodarcza,
spoteczng, kulturalng itp.;

9) markiza — staty lub sktadany daszek, ostaniajgcy okno, drzwi, ogrodek gastronomiczny lub
witryne sklepowg, mogacy zawiera¢ wkomponowang w lambrekin reklame;

10) meble miejskie — obiekty matej architektury stanowigce elementy wyposazenia
przestrzeni dostepnych publicznie, w tym miedzy innymi: tawki, kosze na $mieci, stojaki na
rowery, wiaty przystankowe, elementy o$wietlenia bedgce matg architektura, separatory itp.;

11) mural reklamowy — malowidto wykonane bezposrednio na Scianie budynku, niosgce
lub zawierajgce wkomponowany w malowidto przekaz reklamowy;

12) ogrodzenie azurowe — ogrodzenie, w ktérym udziat powierzchni petnej wynosi nie
wiecej niz 30% powierzchni ogrodzenia, jako powierzchnie nalezy rozumie¢ iloczyn
wysokosci i szerokosci przesta ogrodzenia;

13) ogrédek gastronomiczny — miejsce przeznaczone do sezonowego swiadczenia ustug
gastronomicznych;

14) oswietlona lub podswietlona tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld —
tablica reklamowa, urzgdzenie reklamowe lub szyld o powierzchni ekspozycyjnej czytelnej
po zmierzchu dzieki zastosowaniu witasnego, wewnetrznego lub zewnetrznego Zrédta
Swiatta;

15) plakat — reklama w postaci druku jednostronnego lub dwustronnego, o charakterze
reklamowo-informacyjnym, stuzgca do umieszczania na powierzchni stupa ogtoszeniowego,
w gablocie lub witrynie, umieszczane czasowo w ustalonych w uchwale miejscach;



16) potykacz — wolno stojgce, przenosne urzadzenie reklamowe o wysokosci nie wiekszej
niz 1,0 m i szerokosci nie wigekszej niz 0,7 m, z dwustronng powierzchnig ekspozycyjng
tacznie nie wieksza niz 1,4 m2;

17) powierzchnia ekspozycyjna — czesé tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego,
niestanowigcg elementow konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczong do ekspozyciji
reklamy lub identyfikacji wizualnej;

18) pylon reklamowy — wolnostojgce urzgdzenie reklamowe potgczone trwale z gruntem,
o powierzchni ekspozycyjnej w ukfadzie pionowym o zwartej strukturze na catej wysokosci
powierzchni ekspozycyjnej wykonane sg w catosci z twardych i sztywnych materiatow;

19) RAL (system RAL) — system oznaczania koloréw RAL Classic, opracowany przez
Niemiecki Instytut Jakosci i Oznaczen RAL i publikowany w formie wzornikéw koloréw, na
ktéry sktadajg sie: napis ,RAL” oraz cztery cyfry, z ktérych pierwsze dwie sygnalizujg
przynaleznos$¢ koloru do umownie okreslonych grup odcieni (np. RAL 10xx- grupa odcieni
z6itych, RAL 90xx-grupa odcieni biatych i czarnych);

20) reklama — upowszechnianie informacji zgodnie z definicjag z ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym,;
21) reklama umozliwiajgca biezgca zmiane informacji wizualnej — tablica reklamowa lub

urzgdzenie reklamowe o elektronicznej lub cyfrowej powierzchni ekspozycyjnej,
wyswietlajgce tresci reklamowe w formie statego lub zmiennego komunikatu lub w formie
ruchomych obrazéw i efektéw wizualnych, w tym panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD,
digital, telebim itp. oraz reklame audiowizualng generowang przy pomocy urzgdzen
multimedialnych emitujgcych tresci reklamowe lub informacyjne w formie wyswietlanego
zmiennego obrazu lub dzwieku, w tym projektory i projektory holograficzne;

22) reklama naklejana na szybe — reklama wykonana na folii naklejanej na oknach,
witrynach sklepowych, przeszkleniach budynkdw i elewacjach szklanych;

23) reklama czasowa — reklama umieszczang na okres nie diuzszy niz 30 dni przed
wydarzeniem oraz nie dtuzej niz na czas trwania wydarzenia wraz z usunieciem do 7 dni po
zakonczeniu wydarzenia; dotyczy wydarzeh okreslonych w zapisach szczegdtowych

uchwaty;

24) reklama odblaskowa lub szyld odblaskowy — reklama Ilub szyld, ktérych
powierzchnia swieci Swiattem odbitym, emitowanym z zewnatrz;

25) reklamowa siatka ochronna — reklama montowana wytacznie na czas prowadzenia

prac remontowo-budowlanych lub renowacyjnych, w postaci siatki ochronnej umieszczonej
na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, przy czym siatka ta musi
umozliwiaé przenikanie Swiatta dziennego przez okna lub otwory okienne do pomieszczen
budynku;

26) stup ogtoszeniowo-reklamowy — urzadzenie reklamowe w formie stojgcego pionowo
walca, stuzgce do umieszczania plakatow, ogtoszen, reklam i informaciji, w szczegodlnosci o
wydarzeniach kulturalnych, imprezach, wyborach itp.;

27) szyld — forma reklamy informujgcg o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci,
zgodnie z definicjg z ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

28) tablica reklamowa — reklama o ptaskiej powierzchni, zgodnie z definicjg z ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

29) totem — wolnostojgce urzgdzenie reklamowe — stup, na ktérego szczycie zamontowana
jest reklama w postaci logo lub logotypu, kasetonu, tablicy dwustronnej o maksymalnej
powierzchni ekspozycyjnej 3 m?;

30) urzadzenie reklamowe — forma reklamy inna niz tablica reklamowa, zgodnie z definicjg
z ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

31) witryna — okno wystawowe stuzgce ekspozycji towaréw lub prezentacji ustug danego
lokalu uzytkowego, rozumiane tgcznie jako ptaszczyzna szklenia witryny oraz przestrzen
zawarta pomiedzy ptaszczyzng szklenia witryny a rownoleglg do niej ptaszczyzng
wyznaczong przez wewnetrzne krawedzie oscieza witryny;

32) wysiegnik reklamowy- tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, umieszczone
prostopadle do elewacji budynku, w formie kasetonu lub pfaskiej tablicy z twardego i
sztywnego materiatu, przy czym dopuszcza sie réwniez kasetony i tablice wyciete w ksztatt
logo lub logotypu;

33) teren sportu i rekreacji — teren publicznie dostepny, na ktérym zlokalizowane sg
budowle sportowe i rekreacyjne;

34) teren zieleni — tereny zgodnie z definicjg z ustawy z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie
przyrody (Dz. U. z 2018 r. poz. 142 ze zm.).



6.

Dziat |
Ustalenia ogdlne

Uchwaly nie stosuje sie do szyldéw i innych reklam sytuowanych w podwoérkach (w przypadku
istnienia budynku frontowego) o ile nie sg one widoczne z przestrzeni dostepnej publicznie oraz we
wnetrzach lokali ustugowych w odlegtosci wiekszej niz 1,0 m od wewnetrznej szyby okna lokalu.
Przepisy uchwaty dotyczgce budynkéw majg zastosowanie rowniez do obiektéw budowlanych typu
kiosk, kontener, gdzie prowadzona jest dziatalnos¢.

Przy nieregularnych ksztattach reklamy wymiary mierzy sie wpisujgc obrys reklamy w prostokat
i mierzgc boki tego prostokata.

Obowigzujgce w uchwale odlegtosci liczone sg od skrajnych elementéw tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych.

W rozumieniu uchwaty, nastepujgce informacje i dzieta artystyczne nie sg uznawane za tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe:

1) aranzacje witryn i elementy wyposazenia wnetrza lokalizowane od wewnetrznej strony
witryny lokalu uzytkowego, odsuniete co najmniej 100 cm od szyby okna witryny;

2) wolnostojgce gabloty i tablice przeznaczone do prezentacji tresci informacyjnych rady gminy,
rad osiedli, sotectw oraz tablic przeznaczonych do prezentacji tresci informacyjnych
i requlaminéw na terenach zieleni i placach zabaw oraz na terenach objetych ochrong
prawng na podstawie przepiséw o ochronie przyrody o wymiarach maksymalnych 1,5 m x
2,5m;

3) elementy systemu informacji miejskiej, turystycznej, przyrodniczej sytuowane na obszarze
catej gminy, w tym tablice z nazwami ulic, numerami posesji, z oznaczeniem przytgczy
urzgdzenh technicznych, tablice informujgce o drodze do obiektéw uzytecznosci publiczne;j,
tablice z informacjg o szlakach promocyjno-turystycznych, oznaczenia obiektéw
infrastruktury technicznej;

4) materiaty wyborcze lub dotyczgce referendéw umieszczane w miejscach przeznaczonych
na bezptatne umieszczanie urzedowych obwieszczeh wyborczych i plakatow wszystkich
komitetow wyborczych ustalonych na czas kampanii i wyboréw zgodnie z przepisami
odrebnymi dotyczgcymi organizacji wyboréw;

Niezaleznie od ustalen szczegdtowych dopuszcza sie lokalizacje:

1) informacji o sprzedazy, wynajmie lokalu lub nieruchomosci:

a) w przypadku lokalu uzytkowego wytgcznie w formie informacji naklejonej na szybe
o0 wymiarach maksymalnych formatu A3 — jedna sztuka,

b) w przypadku budynku lub nieruchomosci niezabudowanej wytgcznie w formie jednej
tablicy Ilub jednego baneru o wymiarach maksymalnych 70 cm x 100 cm
umieszczonych na elewacji, ogrodzeniu lub w formie tablicy wolnostojgcej przy
wjezdzie na nieruchomosc;

2) informacja o fundatorach, np. obiektu matej architektury w formie jednej tablicy o wymiarach
maksymalnych 15 cm x 20 cm;

3) informacja o witascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzgdzenia reklamowego, lub
innego urzadzenia, takiego jak w szczegdlnosci bankomat, automat do sprzedazy napojéw
lub przekasek, o wymiarach maksymalnych 15 cm x 20 cm;

4) jedna tablica informujgca o wjezdzie na teren lub wyjezdzie z terenu, zawierajgca
maksymalnie logo, wizerunek strzatki lub napis wjazd Ilub wyjazd, o wymiarach
maksymalnych 75 cm x 100 cm, lokalizowana przy wjezdzie na nieruchomosg;

5) jedna wolnostojgca tablica informujgca o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, kierujgca
do miejsca jej lokalizacji, zawierajgca maksymalnie logo, wizerunek strzatki lub napis
Z nazwg miejscowosci i adres, o wymiarach maksymalnych powierzchni ekspozycyjnej
50 cm x 70 cm i maksymalnej wysokos$ci wraz z konstrukcjg do 2,5 m;

6) informacje o produktach dostepnych na terenie nieruchomosci w formie tablic lub reklamy
naklejanej umieszczanych na wiatach lub dystrybutorach paliw, myjni samochodowych,
punktéw zbidrek rzeczy uzywanych, o wymiarach maksymalnych 15 cm x 20 cm;

7) informacje o dopuszczalnym sposobie ptatnosci za ustugi lub towary, informacje o ustugach
pocztowych, ptatniczych, informacje o zakazie sprzedazy wyrobow tytoniowych, informacje



o dostepnosci sieci internetowej itp. zawierajgcych logo ustugi, piktogramy w formie tablic
lub naklejanej na szyby o powierzchni maksymalnej 0,25 m? tacznie;
8) informacja o sponsorze muralu, rozumianego jako malowidio wykonane bezposrednio na
Scianie budynku, o powierzchni nie wiekszej niz 5% powierzchni catego muralu i o
wymiarach maksymalnych do 40 cm x 40 cm.
7. Powierzchnia zajmowana przez szyldy i inne reklamy, ktérych formy opisano w ustaleniach
szczego6towych w zatgcznikach do uchwaty oraz w ust. 6, nie moze przekroczy¢ tgcznie:
1) 25% powierzchni $ciany zewnetrznej danego budynku, mierzonej w kondygnaciji parteru, bez
powierzchni okien i drzwi;
2) 25% powierzchni wszystkich przeszklen w oknach parteru danego budynku.
8. Zakazuje sie lokalizacji innych niz ustalone w uchwale form szyldéw i innych reklam, w tym murali
reklamowych.

Dziat Il
Ustalenia szczegétowe

Rozdziat 1
Zasady i warunki lokalizacji szyldéw

§7
1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldow ustala sie:

1) szyldy nalezy lokalizowaé w odlegtosci minimum 50 cm od tablic z numerami porzgdkowymi
nieruchomosci oraz od tablic z nazwami ulic;

2) szyldy nalezy lokalizowa¢ minimum 10 cm od krawedzi lub naroznika budynku;

3) w przypadku braku mozliwosci lokalizowania szyldu wolnostojgcego na nieruchomosci
nalezgcej do podmiotu prowadzgcego dziatalno$¢, nalezy rozwazyé mozliwosc
lokalizowania innej reklamy zgodnie z ustaleniami rozdziatu 2 i zatgcznikéw nr 3.1, 3.2, 3.3.

2. Zakazuje sie:

1) szyldow oswietlonych lub podswietlanych, w tym szyldow oswietlonych lub podswietlanych
Swiatlem zmiennym oraz szyldéw odblaskowych, przy czym dopuszcza sig:

a) szyldy podswietlone od tytu Swiattem statym, w taki sposdb, Ze lico szyldu nie
przepuszcza Swiatta i powstaje efekt podswietlenia liter, logo, logotypu, catej tablicy
na krawedziach,

b) szyldy pod$wietlone od tylu Swiattem staltym, w formie kasetonéw, w miejscach
dopuszczonych niniejszg uchwatg, przy czym dopuszcza sie podswietlenie liter, logo,
logotypu, ale nie catej powierzchni tta kasetonu;

2) szyldéw wyswietlajgcych ruchome obrazy, w tym stosujgcych efekty wizualne i przerwy
pomiedzy kolejno wyswietlanymi informacjami;

3) szyldéw lokalizowanych na budynkach réwnolegle do elewacji na wysiegnikach
i konstrukcjach odstajgcych od lica $ciany o odlegto$ci wigksze niz ustalone dla
poszczegoblnych wariantow szyldéw;

4) zastaniania elementéw dekoracyjnych elewacji takich jak gzymsy, zworniki, listwy
przyokienne, obramienia okien, bonie, sztukateria, pilastry, lizeny, kolumny, pétkolumny,
ptyciny, ornamenty, belki konstrukcji szachulcowej, muru pruskiego, balustrady;

5) zastaniania elementow takich jak otwory wentylacyjne;

6) zastaniania Swiatta przejazdéw bramnych;

7) przestaniania okien i witryn, z wyjgtkiem dopuszczonych form szyldéw;

8) przestaniania obiektow matej architektury, w szczegdlnosci mebli miejskich;

9) przestaniania pola widocznos$ci kamer wizyjnych monitoringu miejskiego;

10) zastaniania oznakowania ulic, doméw, znakéw drogowych;

11) instalowania szyldéw na dachach, okapach, rynnach, cokotach;

12) instalowania szylddw na wnekach okiennych lub drzwiowych, w taki sposéb, ze szyld
lub jego konstrukcja wsporcza nachodzg na zewnetrzne lico Sciany poza obrys wneki
i przestaniajg swiatto wneki.

3. Okresla sie nastepujgce terminy dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty szyldéw
do zasad i warunkéw w niej okreslonych:

1) dla strefy A — 2 lata;

2) dlastrefBiC -5 lat;

4. Ustala sie, ze wszystkie szyldy nalezy dostosowac¢ do ustaleh niniejszej uchwaty w nastepujacy
Sposob:



1) w przypadku, gdy istnieje wieksza liczba szyldéw niz dopuszczalna okreslona w uchwale,
nalezy dostosowac liczbe i sposoéb lokalizacji szyldow do warunkéw okreslonych w uchwale;

2) w przypadku, gdy zaden z szyldow nie spetnia zapisow uchwaly w zakresie zasad
i warunkéw sytuowania szyldow oraz ich gabarytéw, nalezy zlikwidowaé takie szyldy
i ewentualnie zlokalizowa¢ nowe zgodnie z ustaleniami uchwaty;

3) w przypadku, gdy na danej nieruchomosci jest zlokalizowanych kilka szyldéw, a kazdy z nich
spetnia zapisy uchwaty w zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldéw oraz ich
gabarytéw, poza ustaleniem dotyczacym jednolitej szerokosci tablic — dla wariantu Il, V, VI
w zatgczniku nr 2.1., wariantu Il, VII, VIII w zalgczniku nr 2.2., wariantu Il, VI, VII w zatgczniku
nr 2.3. nalezy dostosowac¢ wszystkie szyldy, do tego szyldu, ktéry ma najmniejszg szerokos¢.

5. Dopuszcza sie zachowanie nastepujgcych szyldéw, mimo ze nie spetniajg wszystkich warunkow
okreslonych w uchwale:

1) 1 szyldu dla 1 podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ w postaci liter, logo lub logotypu
montowanych réwnolegle do elewacji, jezeli zlokalizowane sg w przestrzeni pomiedzy gérng
krawedzig okien parteru a dolng krawedzig okien 1 pietra;

2) 1 szyldu dla 1 podmiotu prowadzgcego dziatalnos¢ w postaci liter, logo lub logotypu
montowanych réwnolegle do elewacji, jezeli zlokalizowane sg na pionowej ptaszczyznie
czesci attyki ostaniajgcej wejscie do budynku, w kondygnacji parteru, przy czym szyld nie
moze wystawac poza krawedzie danego czota dachu;

3) 1 szyldu dla 1 podmiotu prowadzgcego dziatalno$¢ w postaci liter, logo lub logotypu
montowanych réwnolegle do elewaciji, na twardej tablicy, ktéra przestania swiatto wneki
drzwiowej, jezeli wysokos¢ szyldu jest nie wieksza niz 40 cm i szyld jest zamontowany
symetrycznie nad wejsciem i jednoczesnie odlegtos¢ gornej krawedzi wneki drzwiowej od
dolnej krawedzi okapu jest mniejsza niz 30 cm, przy czym taki szyld nie moze przestaniac¢
innych otworéw, w tym okiennych i nie moze nachodzi¢ na elementy dachu czy krawedzie
budynku;

4) 2 szyldéw dla 1 podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ w postaci liter, logo lub logotypu w
postaci grawerowanej na elementach takich jak pilastry, lizeny, je$li sg zlokalizowane
bezposrednio przy wejsciu do budynku w kondygnaciji parteru.

§8 W strefie A w zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldéw oraz ich gabarytéw dopuszcza sie
szyldy w wariantach opisanych w tabeli w zatgczniku nr 2.1.

§9 W strefie B oraz w strefie C w zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldéw oraz ich gabarytéw
dopuszcza sie szyldy w wariantach opisanych w tabeli w zatgczniku nr 2.2.

§10 W strefie C w zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldéw oraz ich gabarytéw dopuszcza
sie szyldy w wariantach opisanych w tabeli w zatgczniku 2.3.

Rozdziat 2
Zasady i warunki lokalizacji reklam innych niz szyldy
§11
1. Zapisy rozdziatu dotyczg mozliwos$ci lokalizowania innych form reklam poza szyldami.
2. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania reklam innych niz szyldy ustala sie:

1) tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe nalezy lokalizowa¢ w odlegto$ci minimum 50 cm
od tablic z numerami porzadkowymi nieruchomosci oraz od tablic z nazwami ulic;

2) tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe nalezy lokalizowa¢ minimum 10 cm od krawedzi
lub naroznika budynku;

3) dla czesci konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojgcych
obowigzuje jednolita kolorystyka — szary (RAL 7045).

3. Zakazuje sie:

1) reklam na nieruchomosciach zabudowanych przez budynki mieszkalne, gdzie powierzchnia
catkowita zajeta przez czesci niemieszkalne wynosi maksymalnie 30% powierzchni
catkowitej tych budynkow;

2) reklam na budynkach mieszkalnych, gdzie powierzchnia catkowita zajeta przez czesci
niemieszkalne wynosi maksymalnie 30% powierzchni catkowitej tych budynkow;

3) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) oswietlonych lub podswietlanych, w tym oswietlonych lub podswietlanych swiattem
zmiennym na obiektach lub nieruchomosciach wpisanych do rejestru zabytkéw lub do



Gminnej Ewidencji Zabytkéw oraz na innych obiektach i nieruchomosciach w strefie
A,

b) odblaskowych,

c) oswietlonych lub podswietlanych swiattem zmiennym,

d) umozliwiajgcych biezgcg zmiane informacji wizualnej, w tym stosujgcych efekty
przerwy pomiedzy kolejno wyswietlanymi informacjami, przy czym dopuszcza sie
reklamy umozliwiajgce biezgcg zmiane informacji wizualnej jedynie jako citylight lub
jako informacje wyswietlane w obrebie pylonéw reklamowych, dotyczgce zmiennych
cen statych produktow (niezawierajgce nazwy producenta), z zastrzezeniem lit. e,

e) umozliwiajgcych biezgcg zmiane informacji wizualnej, gdzie czas prezentacji
informacji wizualnej jest krétszy niz 10 sekund,

f) lokalizowanych na budynkach réwnolegle do elewacji na wysiegnikach i konstrukcjach
odstajgcych od lica sciany o odlegtosci wieksze niz ustalone dla poszczegélnych
wariantow reklam;

4) zastaniania elementéw dekoracyjnych elewacji takich jak gzymsy, zworniki, listwy
przyokienne, obramienia okien, bonie, sztukateria, pilastry, lizeny, kolumny, pétkolumny,
ptyciny, ornamenty, belki konstrukcji szachulcowej, muru pruskiego, balustrady;

5) zastaniania elementow takich jak otwory wentylacyjne;

6) zastaniania Swiatta przejazdéw bramnych;

7) przestaniania okien i witryn, z wyjatkiem dopuszczonych form reklam;

8) zastaniania oznakowania ulic, domow, znakéw drogowych;

9) przestaniania obiektéw matej architektury, w szczegdlnosci mebli miejskich;

10) przestaniania pola widocznosci kamer wizyjnych monitoringu miejskiego;
11) instalowania reklam na dachach, okapach, rynnach, cokotach;
12) instalowania reklam na wnekach okiennych lub drzwiowych, w taki sposéb, ze szyld lub

jego konstrukcja wsporcza nachodzg na zewnetrzne lico $ciany poza obrys wneki.
4. Okresla sie nastepujgce terminy dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty reklam
innych niz szyldy do zasad i warunkéw w niej okreslonych:
1) dla strefy A — 2 lata;
2) dlastrefBiC -5 lat;
5. Ustala sie, ze wszystkie reklamy inne niz szyldy nalezy dostosowa¢ do ustalen niniejszej uchwaty w
nastepujgcy sposob:
1) w przypadku lokalizacji szyldéw i innych reklam, ktérych tgczna lokalizacja jest zakazana
uchwatg, preferencje w lokalizacji majg szyldy;
2) w przypadku lokalizacji wiekszej liczby reklam niz dopuszczalna liczba reklam okreslona
w uchwale, nalezy dostosowac liczbe i sposdéb lokalizacji reklam do warunkéw okreslonych
w uchwale;
3) w przypadku, gdy zadna z reklam nie spetnia zapisow uchwaty w zakresie zasad i warunkéw
sytuowania oraz ich gabarytow, nalezy zlikwidowac takie reklamy i ewentualnie zlokalizowac¢
nowe zgodnie z ustaleniami uchwaty.

§12 W strefie A w zakresie zasad i warunkéw sytuowania reklam innych niz szyldy oraz ich
gabarytéw dopuszcza sie reklamy w wariantach opisanych w tabeli w zatgczniku nr 3.1.

§13 W strefie B w zakresie zasad i warunkéw sytuowania reklam innych niz szyldy oraz ich
gabarytéw dopuszcza sie reklamy w wariantach opisanych w tabeli w zatgczniku nr 3.2.

§14 W strefie C w zakresie zasad i warunkéw sytuowania reklam innych niz szyldy oraz ich
gabarytéw dopuszcza sie reklamy w wariantach opisanych w tabeli w zatgczniku nr 3.3.

Rozdziat 3
Ustalenia szczeg6towe w zakresie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury

§15 W zakresie zasad i warunkéw sytuowania oraz gabarytow obiektow matej architektury ustala
sie:
1) materiaty, z ktérych moze by¢ wykonany obiekt matej architektury: metal, stal nierdzewna,
stal czarna, drewno, kamien, beton, beton architektoniczny, szkto, ceramika, ceramika
tynkowana z zastrzezeniem pkt 2;



2) materiaty, z ktérych mogg by¢ wykonane budowle i urzadzenia sportowe i rekreacyjne, ktére
zaliczajg sie do obiektéw matej architektury — dowolne;
3) kolorystyke:
a) naturalna drewna, kamienia, ceramiki, stali i innych matali,
b) elementéw malowanych lub tynkowanych — biaty RAL 9010 albo odcienie szarego
albo czarny RAL 9005,
¢) dachéw — naturalna kolorystyka drewna, kamienia, ceramiki, stali i innych matali lub
odcienie szarego,
d) dowolna dla budowli urzadzen sportowych i rekreacyjnych z wytgczeniem koloréw
oslepiajgcych i fluorescencyjnych i odblaskowych;
4) wysokos¢ do 3,5 m;
5) obiekty nalezy sytuowac w sposéb niekolidujgcy z funkcjami i sposobem zagospodarowania
przestrzeni;
6) obiekty nalezy sytuowaé w sposob zapewniajgcy bezpieczehstwo uzytkowania
i nieograniczony dostep dla oséb niepetnosprawnych, zachowujgc minimum 1,5 m
swobodnego przejscia na chodniku lub publicznym ciggu pieszym.

§16 Zakazuije sie:
1) lokalizacji obiektéw matej architektury na drzewach, przy czym dopuszcza sie realizacje
elementdéw parkow linowych;
2) stosowania elementéw prefabrykowanych przeset ogrodzen betonowych;
3) stosowania blach ocynkowanych, falistych i trapezowych, chyba Ze stanowig pokrycie
dachowe pergoli wiaty Smietnikowe;.

Rozdziat 4
Ustalenia szczeg6towe w zakresie zasad i warunkow sytuowania ogrodzen

§17
1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania oraz gabarytow ogrodzen ustala sie:
1) zastosowanie ogrodzen jako azurowych na wysoko$ci powyzej 0,4 m n.p.t.;
2) materiaty, z ktérych moze by¢ wykonane ogrodzenie: metal, stal nierdzewna, stal czarna,
drewno, kamienh, ceramika, ceramika tynkowana;
3) kolorystyke:

a) naturalng drewna, kamienia, ceramiki, stali i innych matali,

b) elementéw malowanych lub tynkowanych — biaty RAL 9010 albo odcienie szarego
albo czarny RAL 9005,

4) maksymalnie 3 kolory dla ogrodzenia jednej nieruchomosci;
5) wysokos¢:

a) do 1,2 m na nieruchomos$ciach zlokalizowanych w strefie A, z zastrzezeniem lit. c,

b) do 1,5 m na nieruchomosciach zlokalizowanych w strefach B i C, z zastrzezeniem
lit. c,

c) dowolng dla:

— terendw sportowych i rekreacyjnych,

— terendw obiektow produkcyjnych,

— terendw przemystowych, terenéw rolniczych, terenéw laséw zgodnie z klasyfikacjg
gruntéw i budynkéw lub przeznaczeniem w miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego.

2. Dopuszcza sie nie spetnienie warunku dotyczgcego ogrodzenia azurowego, jesli przesta ogrodzenia
wykonane sg przynajmniej w 70% z drewna, gdzie podany procent stanowi cze$¢ powierzchni
liczonej jako iloczyn wysokosci i szerokosci przesta.

3. Dopuszcza sie ogrodzenia inne niz ustalone w ust. 1:

1) dla obszaréw objetych ochrong na podstawie przepiséw o ochronie przyrody oraz o ochronie
zabytkow, jesli wynika to z przepiséw odrebnych;
2) wyzsze niz okreslono w ust. 1 pkt 4, jesli wynika to z przepiséw odrebnych.

4. Zakazuje sie z zastrzezeniem ust. 5:

1) grodzenia nieruchomosci, na ktérych zlokalizowane sg budynki mieszkalne wielorodzinne;

2) stosowania elementow prefabrykowanych przeset betonowych na wysokosci powyzej 0,4 m
n.p.t;

3) stosowania blach ocynkowanych, falistych i trapezowych;

4) stosowania tworzyw sztucznych, w tym siding, poliweglanowych czy pleksiglas;



5. Dla tymczasowego ogrodzenia placu budowy wylgcznie na czas prowadzenia robét budowlanych
dopuszcza sie ogrodzenia z zastosowaniem:
1) blach ocynkowanych, falistych, trapezowych;
2) siatek ogrodzeniowych powlekanych tworzywem;
3) tablic z twardego i sztywnego materiatu, informujgcych o inwestycji budowlanej, realizowane;j
na danym terenie, dopasowanych do pojedynczego przesta ogrodzenia.

Dziat i
Ustalenia koncowe

§18 Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

§19 Wykonanie uchwaty powierza sie Burmistrzowi Drezdenka.



