Tabela 2A

Zasady i warunki sytuowania reklam innych niz szyldy

) Dopuszczenie lokalizacji
Przepis Typ reklamy Rysunek
Strefa A | Strefa B | Strefa C
tabela 3.1. gablota reklamowa TAK TAK TAK
wariant | - ﬂ A
przy drzwiach wejsciowych do
tabela 3.2. budynku, przy wnece wejéciowej lub f*f Lb‘ 1
wariant | przejéciu bramnym A’
tabela 3.3. [T
wariant | B II
O OO 0
AR aNjjinnjinn % % ﬁ 7
= =
tabela 3.1. logo, logotyp, tablica, plakat, TAK TAK TAK
wariant Il w tym zawieszonych od strony lokalu M H M
za szybg okienna,
t\i/k::ilaan?:c.lzl. reklama naklejana ﬁfﬂﬂ Uﬂ‘—b‘ ]
tabela 3.3. na oknach parteru —
wariant Il Eﬂ II
(O (0 (0 |
L % % E 7




Zasady i warunki sytuowania reklam innych niz szyldy

Tabela 2B

Przepis

Typ reklamy

Rysunek

Dopuszczenie lokalizacji

Strefa A

Strefa B

Strefa C

tabela 3.1.
wariant IV

tabela 3.2.
wariant IV

tabela 3.3.
wariant IV

reklamowa siatka ochronna

Al Al

TAK

TAK

TAK

tabela 3.1.
wariant V

tabela 3.2.
wariant VII

tabela 3.3.
wariant V

potykacz

w odlegtoscido 1,0 m
od wejscia do lokalu

i

maks. 70

TAK

TAK

TAK

tabela 3.1.
wariant VII

tabela 3.2.
wariant IX

tabela 3.3.
wariant VII

stup ogtoszeniowo - reklamowy

maks. 3,5 m

TAK

TAK

TAK




Zasady i warunki sytuowania reklam innych niz szyldy

Tabela 2C

Dopuszczenie lokalizacji

Przepis Typ reklamy Rysunek
Strefa A | Strefa B | Strefa C
tabe_la 3.1. logo, logotyp TAK TAK TAK
wariant VI
na lambrekinie markizy lub parasola
tabela 3.2. s .
) na elementach wyposazenia ogrodka
wariant VIII .
gastronomicznego
tabela 3.3.
wariant VI
il
ottt ey /: :\ é >
| [
tabgla 3.1. citylight TAK TAK TAK
wariant VIII
wbudowany w przystanki komunikacji

tabela 3.2. publicznej E

wariant X . ﬁl T li

tabela 3.3. =

wariant VIII

tabe_la 3.1. reklama czasowa TAK TAK TAK
wariant IX

tabela 3.2. ot
wariant XIV

tabela 3.3.

wariant X s




Zasady i warunki sytuowania reklam innych niz szyldy

Tabela 2D

Przepis

Typ reklamy

Rysunek

Dopuszczenie lokalizacji

Strefa A

Strefa B

Strefa C

tabela 3.2.
wariant V

w formie logo, logotypu, reklamy
malowanej na elewacji, gdzie ttem jest
sciana budynku w kolorze catej
elewac;ji, tablicy, plakatu wklejanego w
rame instalowang na elewacji

na nieruchomosciach, gdzie tagczna
powierzchnia terenu
zagospodarowana na prowadzenie
danej dziatalnosci wynosi minimum
2000m?

.6

NIE

TAK

NIE

tabela 3.2.
wariant VI

w formie logo, logotypu, reklamy
malowanej na elewacji, gdzie ttem jest
sciana budynku w kolorze catej
elewac;ji, tablicy, plakatu wklejanego w
rame instalowang na elewacji

na nieruchomosciach, gdzie tagczna
powierzchnia terenu
zagospodarowana na prowadzenie
danej dziatalnosci wynosi minimum
5000m?

maks. 22m e maks. 22m e

NIE

TAK

NIE

tabela 3.2.
wariant XI|

pylon

na nieruchomosciach, gdzie tagczna
powierzchnia terenu
zagospodarowana na prowadzenie
danej dziatalnosci wynosi minimum
2000m?

maks.7,5m

gl |

NIE

TAK

NIE




Zasady i warunki sytuowania reklam innych niz szyldy

Tabela 2E

Dopuszczenie lokalizacji

Przepis Typ reklamy Rysunek
Strefa A | Strefa B | Strefa C
tabgla 3.2, totem NIE TAK NIE
wariant Xl
na nieruchomosciach, gdzie tagczna
powierzchnia terenu
zagospodarowana na prowadzenie
danej dziatalnosci wynosi minimum —
2000m?
tabfela 3.2, billboard wolnostojacy NIE TAK NIE
wariant XIII
o maksymalnej powierzchni 12 m?
na nieruchomosciach, gdzie tagczna
powierzchnia terenu
zagospodarowana na prowadzenie P
danej dziatalnosci wynosi minimum ﬂ
5000m?
tabgla 3.3. billboard wolnostojacy NIE NIE TAK
wariant IX

o maksymalnej powierzchni 18 m?




